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Internazionalizzazione

Modulo 2
Il percorso per l’internazionalizzazione



Auto più venduta al mondo ?
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Toyota Corolla
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cosa significa tutto questo ?

...cambiano

le esigenze…
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...un cliente

che cambia…

cosa significa tutto questo ?
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Internazionalizzazione

…la strada 

verso l’estero14
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Obiettivi

Analisi del paese / settore / mercato

-Analisi caratteristiche politiche, 

economiche, sociologiche…

-Analisi del settore all’estero (5 forze)

-Analisi mercato

- Analisi numero potenziali clienti

- SWOT Analysis
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Ciclo di vita dei paesi
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Ciclo di vita dei paesi
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Scelta del paese

Insieme dei paesi oggetto di analisi

Primo 

screening

Paesi potenzialmente attrattivi 

Secondo

screening

Paesi attrattivi per il settore/mercato

Terzo 

screening

Paesi attrattivi per l’impresa 

Pressione competitiva
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